
LIEN SOCIAL 
& SOLIDARITÉ CULTURE & LOISIRS

Ce projet a vu le jour dans le cadre de la mission du jeune en service civique que la médiathèque a
accueilli de décembre à août 20205. La mission de ce jeune consistait à favoriser l’accès à la lecture
publique auprès des personnes âgées et notamment celles les plus empêchées. Un partenariat
privilégié avec le Pôle Seniors situé en face de la médiathèque.

PUBLIC VISÉ :
LES PERSONNES ÂGÉES ET NOTAMMENT CELLES LES PLUS EMPÊCHÉES.

L’ORIGINE
DU PROJET

RÉSUMÉ
Mise en place d’un jeu de piste permettant aux personnes âgées de découvrir les collections spécifiques (Large
Vision, Textes audio, Facile à Lire) mais aussi les ressources de la Mémo telles que le télé agrandisseur vocal,
l’espace actualité, 
la grainothèque…
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JEU DE PISTE

1.
LES OBJECTIFS DU PROJET

Proposer aux personnes âgées, en particulier celles qui ne connaissent pas la
médiathèque de participer à un temps d’animation convivial permettant de
découvrir les collections spécifiques et les ressources de la Mémo.
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LE SÉQUENÇAGE DU  PROJET

RESSOURCES MOBILISÉES
LE BUDGET DÉDIÉ
AU PROJET

..... Les seniors ont pleinement participé et
réussi à résoudre l’énigme du jeu de piste.

LES ÉTAPES
DU PROJET
Identification du besoin : 8 mois,
par la mission du service civique
Définition des objectifs : 2 mois,
en concertation avec le Pôle
Seniors
Étude de faisabilité : 1 réunion
avec Mémo et Pôle Seniors
Lancement du projet : 1 mois,
avec communication visuelle à
l’accueil du Pôle Seniors
Réalisation du projet : le
25/06/25
Evaluation : à la fin de
l’animation recueil des
impressions

ÉVALUATION 
DU PROJET 

Malgré un plus petit effectif de
participants que prévu initialement
(5 personnes au lieu de 10) le jeu de
piste s’est très bien déroulé, le
jeune en service civique a pu
mener sa mission, 3 nouvelles
inscriptions ont été faites et le
retour des personnes a été très
positif.

A la demande du Pôle Seniors, cette
action devrait se renouveler.

LE PLAN 
DE COMMUNICATION
Communication visuelle et orale

L’IMPACT
DU  PROJET


